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La nueva edicion de Ambassador Brands, el proyecto que enaltece las marcas
mexicanas, esta dedicada alas marcas concebidas e impulsadas por mujeres.
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B Por qué este libro? Antes que nada por
‘ amor a Méxicoy por el deseo de inspirar
¥ una conversacién mas positiva sobre la
marca pais alrededor del mundo, impulsando
oportunidades de crecimiento.

El proyecto AmbassadorBrands,comohasido
contado en unaedicidon anterior de istmo, nacid
en el 2019, de la voluntad de tres académicas:
Diana Davila Ruiz y Loni Lyons, de la Universi-
dad Andhuac, y SilviaCacho-Elizondo, de IPADE.

Sibien se reconoce el impacto de una marca
paisfuerte en el posicionamiento delas marcas
locales, no siempre se reconoce laimportancia
delfenémenoinverso, enotras palabras, lacon-
tribucién de las marcas comerciales para for-
talecer la imagen y las asociaciones positivas
haciala marca pais. Desde la perspectiva delas
autoras, lasmarcasjuegan unrol estratégicoen
la narrativa de una marca pais, de ahi que se
conviertandeformanaturalen«marcasembaja-
doras» del pais en cuestion.

Bajo este planteamiento nacié Ambassador
Brands,queproduceencadaediciénuninforme
y un libro sobre 10 marcas mexicanas lideres.
Lametodologiaconsisteenunacuidadosaselec-
cién a través de un panel de 22 expertos alta-
mente reconocidos en los medios de negocios,
emprendedurismo, publicidad y academia. De
estaforma, estainiciativa nacié con el objetivo
deconvertirseenunaplataformade promocion
de las marcas embajadoras mexicanas y de la
marca México.

En esta nueva edicion se otorga un reconoci-
miento especial amarcas que han sido creadas
ylideradas pormujeres.Desde el puntovistode
las autoras, ésta es una manera de dar mayor
visibilidad alas contribucionesfemeninasenel
ambito de marcas de origen mexicano.

Para cada una de estas marcas embajadoras
se ha elaborado un capitulo en el que se com-
parte su historia, logros, modelos de negocio, y
estrategias. Al analizar su trayectoria se identi-
ficanlas mejores practicasy aprendizajes clave.
Por una parte, se trata de reconocer las aporta-
ciones de cada una de estas marcas y por otra
parte, de inspirary motivar a otras empresas y
emprendedoras a construir verdaderas marcas
embajadoras para sus paises respectivos.

Como lo resalta Yvette Mucharraz, pane-
lista del proyecto y directora del Centro de

Investigacion de la Mujer en la Alta Direccién
ensuprologoalaobra: «La presente obratiene
este aporte, resaltar las cualidades y fortalezas
de aquellas mujeres que en nuestros dias han
trascendido las fronteras por su talento. Algu-
nas,desafortunadamenteyanoestanentre no-
sotros,perosulegadocontindaysiguehablando
del valor de Méxicoy de sus mujeres. Cada uno
de los capitulos refleja la historia de una marca
quehasurgidodelimpulsofemeninoenun pais
donde no es cosa menor».

Vale la pena intentar equilibrar a través de
este tipo de historias, la gran cantidad de no-
ticias negativas que cubren los medios de co-
municacién. Lo que se dice de la violencia y el
narcotraficoescompletamentereal,ydesgracia-
damente también lo es la situacion de abuso y
violencia contra las mujeres en particular. Pero
ante ello también existe otra realidad, una de
un México mas vivible, solidario,emprendedor
y optimista: personas que trabajan,ayudan, co-
laboran y emprenden.

De entre ellas, hay gran nimero de mexica-
nas que destinan todo su esfuerzo fisico y su
creatividad a desarrollar simbolos positivos de
la mexicanidad: las marcas que se incluyen en
esta edicion. En esta lista hay mujeres que de-
bieron vencer no sélo la resistencia natural ala
innovacién por partedeempresasy publicoen
general,sinoungradomasdecuestionamiento,
pues la situacién de la mujer vivia tiempos mu-
cho mas adversos.

Sinduda, ha habido progreso. Como bien se-
Aalaelprélogocitado,lamujerapenasobtuvoel
derecho devotaren 1953. México habiatenido
que vivir una Revolucién y dos guerras mun-
diales parallegara este punto. Muchas mujeres
que hoy estan vivas nacieron antes de que la
mujer tuviera derecho de votar.

El avance ha sido muy veloz desde entonces,
pero contintian grandesretos, sefialaYvette Mu-
charraz, como la brecha salarial, la distribucion
inequitativadeltrabajonoremunerado,comolas
tareas domésticas y el cuidado, asi como la casi
nula participacién de las mujeres en ladireccién
general y los Consejos de Administracion.

En medio de este entorno atin desigual, la di-
versidad deindustriasentrelasmarcastambién
esdenotar:tecnologia,arte,disefio,automotriz,
joyeria,comercializaciényelmundofinanciero.

Una vez vencidas las barreras, la mujer gana
su presenciaentodoslosespacios.Pocoapoco,
seira demostrando que la situacién actual res-
pecto de la inequidad en las carreras STEM es
sélo producto de practicas culturales que estan
terminando.HoyenMéxicosélo38%delosluga-
resencarrerasdeciencia, tecnologia,ingenieria
y matematicas son ocupados por mujeres, otra
brecha que llenar.

De esta manera, la nueva edicion de Am-
bassador Brands cumple no sélo el objetivo de
enaltecerlaimagen de México, sinode plantear
un ideal mexicano para la mujer: una persona
activa,comprometida, creativa, plenamentein-
tegradaalaeconomia,tomadoradedecisionesy
directoradelosrumbosdelas empresasy cual-
quier organizacion.</>

¢Deseas adquirir esta obra?
Envianos un correo




